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El hombre del tiempo: periodista 0 meteorélogo

Maria Luisa Sanchez Calero

¢, Quién deber ser el profesional mas capacitadoppesantar las noticias del tiempo en
television? Este tema es siempre controvertidolémico porque la comunicacion de la
ciencia meteorologica debe ser divulgada de fortaeacy entendible, para que la
sociedad pueda hacer un buen uso de esta informddn@ noticia que cada vez esta
siendo mas demandada por la opinién publica enrgepees de ella depende con
mayor frecuencia aspectos de la vida cotidianandesociedad.

Este interés ha provocado que en los ultimos a@dsaga producido un incremento
notable de espacios dedicados al “estado del ciéloa informacién que hoy esta
recibiendoun tratamiento mas destacado en los medios de ¢oacidn por darse de
una forma mas amplia y compleja pero a su vez rabkefy segura.

En este aspecto es fundamental plantearse quién siFbel emisor—presentador del
espacio del tiempo, para que el mensaje sea gbiadme informe correctamente a sus
audiencias interesadas.

Actualmente en Espafa predominan dos perfiles deistges secundarios” que
presentan este espacio en television: el emisoundacio-experto y el emisor
secundario-periodista. Ambos existen y son iguategalidos pero cada uno de ellos
tiene sus carencias.

En el primer modelo de emisor encontramos en rueamdlisis a aquellos
presentadores cuya formacion es eminentementecé&misea un profesional que
procede del campo de la ciencia meteorolégica, @ngdenominamos “emisor
secundario-experto”.

Una de las principales ventajas de este modelouedgomnacion técnica en el
conocimiento de la meteorologia, siendo muy senegaa las que tiene el predictor
(emisor primario) anteriormente citado. Formaciame gse ve complementada en
muchos casos con la formacién en los cédigos, inézrdas y materias adecuadas para
saber divulgar, seleccionar y comunicar adecuadmreirmensaje informativo. Unas
caracteristicas que contribuyen a que este tipendisor se convierta en un experto
divulgador sensibilizado y conocedor de los mediescomunicacion. Que ademas
valora y tiene capacidad para conseguir la crigdilol de su audiencia presentando un
mensaje especializado para que sea comprendiddapaudiencia. Pongamos por
ejemplo el caso de J. A. Maldonado presentadoadafbrmacién meteoroldgica en
TVE.

Respecto a que ese otro emisor secundario seaantiido en Periodismo plantearia
igualmente una serie de ventajas y de inconverdeatda hora de presentar la
informacion y en la correcta redaccion del mens8je.gran ventaja estara en la
formacion adquirida en el conocimiento de la coroacion. Pero su desventaja estara



en su escasa formacion en el campo cientifico.din sentido tendrd que adquirir una
formacion mas cientifica para saber interpretarrecbamente los datos que le
suministre su fuente. Tomamos como ejemplos a Amtobpez en TeleMadrid y Paco
Montesdeoca en T.V.E.

Para suplir éstas y otras carencias de formaciénogndos perfiles de emisores
secundarios, ambos adquieren cursos de formaciéncqmpleten su formacion en
aquellos aspectos de los cuales carecen. Por gartes medios de comunicacion
audiovisuales existen cursos donde preparan diiftdena hablar y comunicar delante
de la camara. Y la carencia cientifica de aquefiafesionales que provienen del
periodismo se solventa a través del INM (Instithtacional de Meteorologia) quien
organiza distintos cursos anuales dirigidos a elifegs tipos de usuarios.

Uno de los cursos estrella y que mas interés letged INM es precisamente formar a
aquellos profesionales de la informacién o preskmés del espacio del tiempo en los
Medios de Comunicacion diarios. El objetivo es éasea interpretar los datos que el
experto o la fuente (INM) proporciona a los Medam el fin de comunicar a las
audiencias interesadas una informacion fiable, reegertera, siempre avalada por una
fuente oficial como es el INM en Espafia.

El objetivo del INM en la organizacion de estossog de formacion es convertirse en
fuente de informacion segura y que los profesiandke los medios sepan entender la
ciencia meteoroldgica para comunicar con rigorofgsionalidad aquello que los datos
y cifras proporcionan.

En definitiva, ¢cual es el modelo mas valido parasgntar la informacion
meteoroldgica? En realidad tenemos ejemplos dedtss tipos en las televisiones
espafolas y los dos funcionan. Porque en definitlgaque debe conseguir el
presentador de este espacio es la traduccién terrtanologia especializada que le
proporciona la fuente, para reconvertir este mengajnico-cientifico en udiscurso
periodistico inteligible para sus telespectadores. Porque daoeacion de cualquier
mensaje periodistico pasa por acomodar el cédiguval propio de cada audiencia
atendiendo a sus intereses y necesidades.

Respecto al perfil que debe tener el comunicadda ddormacion meteorolégica segun
los datos obtenidos en nuestro estudio establecqu®ka informacion transmitida para
la opinion publica es mucho mas entendible cuanaordaliza un periodista

especializado. Este profesional especializado darnmacion meteorologica debe
conseguir los siguientes objetivos en su mensaje.

a) Que sea agil en el manejo de la informaciéon y gsldamacion comunicativa de
ella.

b) Que regule la incorporacion de términos especiddizagpara no desvirtuar el
tono de su informacion y cuando opte por ellos psedeje bien definidos
porque sino provocara desmotivacion hacia los temessificos.

c) Que se asegure que los datos traducidos seantostrec

d) Eliminar lo superfluo y emplear ejemplos concredas ayuden al interesado a
comprender la noticia.

e) Que sea consciente de su ignorancia cuando no ead®wel mensaje cientifico
para evitar traducciones equivocadas. No hay quesgarse nunca, Sino



averiguar, comprobar y verificar cuanto sea predmoy como exige el
Periodismo especializado.

f) Debe recordar siempre que lo importante es laa@li la informacion que se
transmite donde su articulacion linguistica es irtgpae. Como decia Newmark,
“la terminologia ocupa solo el 10% de un texto mednientras que el 90%
restante es hacia donde debe de dirigir sus saseejjiperiodista cientifico”.

El periodista especializado debe cumplir con algumglas respecto a la sintaxis que
debe utilizar en el mensaje. Escribir estructunaples en lugar de unidades complejas
adoptando en la comunicacion meteorolégica un tiscameno incorporando en su
redaccion palabras sencillas y no de terminologjie@alizada. El peligro, en este caso
de la lengua castellana es que se tiende a utiliages muy largas con bastante
adjetivos calificativos pero que no son necesanaemas claros e informativos.



